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Yaratic1 Reklam Kampanyasi Tasarimi
Baslama Tarihi: 29/07 /2024 Bitis Tarihi: 02/09/2024

Kore Kiiltiirii Temah Bileklik Tasarim Yarismasi: Hayallerinizi
Gerceklestirin!

Kavram Secimi:

Yarigmanin reklam kampanyasi kavrami "Kore Kiiltiiriiniin Estetik Yansimas1" olarak belirlendi. Bu kavram,
Kore kiiltiiriiniin estetik ve geleneksel unsurlarini modern bileklik tasarimlarina entegre ederek katilimcilarin
ve hedef kitlenin duygusal bag kurmasini saglamay1 amagliyor.

Pazar Arastirmasi ve Analiz:
Yarigmanin reklam kampanyasi kavrami "Kore Kiiltiiriiniin Estetik Yansimas1" olarak belirlendi. Bu kavram,

Kore kiiltiiriiniin estetik ve geleneksel unsurlarin1 modern bileklik tasarimlarina entegre ederek katilimcilarm
ve hedef kitlenin duygusal bag kurmasini saglamay1 amagliyor.
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Hedef Kitle Belirleme:

Yarigmanin hedef kitlesi, Kore kiiltiiriine ilgi duyan, yaratici ve tasarim konusunda yetenekli bireyler olarak
tanimlandi. Bu kitlenin demografik 6zellikleri, ilgi alanlar1 ve tasarim trendleri goz Oniine almarak hedef kitle
belirlendi.

Mesaj Olusturma ve Gorsel Tasarim:

Kampanya mesaji, "Kore Kiiltiirliniin Estetik Yansimas1" olarak sekillendirildi. Mesaj, Kore kiiltiiriiniin
zenginligini ve estetik anlayigini yansitan tasarimlar olusturmaya tesvik ederken, katilimcilarin yaratici
vizyonlarini ifade etmelerine olanak tanir. Gorsel tasarim, Kore kiiltiiriiniin geleneksel motiflerini ve modern
tasarim unsurlarimi bir araya getirerek ilgi ¢ekici ve 6zgiin bir atmosfer yaratir.

Medya Secimi ve Entegrasyon:

Yarigma, Instagram, TikTok ve Pinterest gibi sosyal medya platformlarinin yani sira, markanin web sitesinde
genis bir kitleye ulasacak sekilde planlanmistir. Ayrica, Kore kiiltiirii ve tasarim konularinda etkili bloglar ve

web siteleri ile is birlikleri yapilacak. Medya stratejisi, kampanyanin farkli dijital kanallarda tutarh bir sekilde
yer almasii saglayacak sekilde detaylandirilmistir.

Biitce ve Kaynak Planlamasi:

Kampanya icin ayrilacak bitce, reklam ve medya harcamalarini, kreatif Gretim masraflarini ve etkinlik ile tanitim
giderlerini kapsayacak sekilde belirlenmistir. Reklam ve medya harcamalari, dijital ve geleneksel platformlarda
yapilacak reklam yerlesimleri icin ayrilacak bitgeyi icerirken, kreatif Giretim masraflari, gérsel tasarim, fotograf
cekimleri ve video prodiksiyonu gibi yaratici stirecler icin planlanacaktir. Etkinlik ve tanitim biitcesi, yarismanin
tanitimi icin gerekli 6zel etkinlikler, canli yayinlar ve tanitim videolarini kapsayacaktir. Kaynak yénetimi, tasarim ve
kreatif ekipler, teknoloji ve araglar, isbirlikleri ve sponsorluklar i¢in ayrilacak bitceyi ve gerekli lisans, abonelik
maliyetlerini icerecektir. Harcamalarin diizenli olarak izlenmesi ve kaynaklarin verimli kullanimi igin planlama ve
kontrol mekanizmalari uygulanacaktir.

Kampanya Degerlendirme:

Kampanyanin basarisini ve hedeflere uygunlugunu degerlendirmek icin kapsamli bir analiz yapilacaktir. Bu siireg,
kampanya performansini 6lcen cesitli kriterleri icerir, 6rnegin hedef kitlenin tepkileri, geri bildirimler ve etkilesim
oranlari. Satis verileri, misteri memnuniyeti anketleri ve marka algisi arastirmalari gibi metrikler tGzerinden
kampanyanin etkinligi siirekli olarak izlenecek. Elde edilen sonuglara dayanarak, stratejinin basarisi degerlendirilecek
ve gerekli gorilen alanlarda revizyonlar yapilacaktir. Bu yaklasim, kampanyanin optimizasyonunu ve strekli
iyilestirilmesini saglayacaktir.

Kore kiiltiri temal bileklik tasarim yarismasi, katiimcilarin Kore kiltiiriinden ilham alarak yaratici tasarimlar
Uretmelerini tesvik edecek ve markanin bu alandaki etkinligini artirarak hedef kitlenin ilgisini cekecektir.
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