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Yaratıcı Reklam Kampanyası Tasarımı 
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Kore Kültürü Temalı Bileklik Tasarım Yarışması: Hayallerinizi 

Gerçekleştirin!  

 

 

 

 
Kavram Seçimi:  

Yarışmanın reklam kampanyası kavramı "Kore Kültürünün Estetik Yansıması" olarak belirlendi. Bu kavram, 

Kore kültürünün estetik ve geleneksel unsurlarını modern bileklik tasarımlarına entegre ederek katılımcıların 

ve hedef kitlenin duygusal bağ kurmasını sağlamayı amaçlıyor. 

Pazar Araştırması ve Analiz:  

Yarışmanın reklam kampanyası kavramı "Kore Kültürünün Estetik Yansıması" olarak belirlendi. Bu kavram, 

Kore kültürünün estetik ve geleneksel unsurlarını modern bileklik tasarımlarına entegre ederek katılımcıların 

ve hedef kitlenin duygusal bağ kurmasını sağlamayı amaçlıyor. 
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Hedef Kitle Belirleme:  

Yarışmanın hedef kitlesi, Kore kültürüne ilgi duyan, yaratıcı ve tasarım konusunda yetenekli bireyler olarak 

tanımlandı. Bu kitlenin demografik özellikleri, ilgi alanları ve tasarım trendleri göz önüne alınarak hedef kitle 

belirlendi. 

Mesaj Oluşturma ve Görsel Tasarım:  

Kampanya mesajı, "Kore Kültürünün Estetik Yansıması" olarak şekillendirildi. Mesaj, Kore kültürünün 

zenginliğini ve estetik anlayışını yansıtan tasarımlar oluşturmaya teşvik ederken, katılımcıların yaratıcı 

vizyonlarını ifade etmelerine olanak tanır. Görsel tasarım, Kore kültürünün geleneksel motiflerini ve modern 

tasarım unsurlarını bir araya getirerek ilgi çekici ve özgün bir atmosfer yaratır. 

Medya Seçimi ve Entegrasyon:  

Yarışma, Instagram, TikTok ve Pinterest gibi sosyal medya platformlarının yanı sıra, markanın web sitesinde 

geniş bir kitleye ulaşacak şekilde planlanmıştır. Ayrıca, Kore kültürü ve tasarım konularında etkili bloglar ve 

web siteleri ile iş birlikleri yapılacak. Medya stratejisi, kampanyanın farklı dijital kanallarda tutarlı bir şekilde 

yer almasını sağlayacak şekilde detaylandırılmıştır. 

Bütçe ve Kaynak Planlaması:  

Kampanya için ayrılacak bütçe, reklam ve medya harcamalarını, kreatif üretim masraflarını ve etkinlik ile tanıtım 
giderlerini kapsayacak şekilde belirlenmiştir. Reklam ve medya harcamaları, dijital ve geleneksel platformlarda 
yapılacak reklam yerleşimleri için ayrılacak bütçeyi içerirken, kreatif üretim masrafları, görsel tasarım, fotoğraf 
çekimleri ve video prodüksiyonu gibi yaratıcı süreçler için planlanacaktır. Etkinlik ve tanıtım bütçesi, yarışmanın 
tanıtımı için gerekli özel etkinlikler, canlı yayınlar ve tanıtım videolarını kapsayacaktır. Kaynak yönetimi, tasarım ve 
kreatif ekipler, teknoloji ve araçlar, işbirlikleri ve sponsorluklar için ayrılacak bütçeyi ve gerekli lisans, abonelik 
maliyetlerini içerecektir. Harcamaların düzenli olarak izlenmesi ve kaynakların verimli kullanımı için planlama ve 
kontrol mekanizmaları uygulanacaktır.  

Kampanya Değerlendirme:  

Kampanyanın başarısını ve hedeflere uygunluğunu değerlendirmek için kapsamlı bir analiz yapılacaktır. Bu süreç, 
kampanya performansını ölçen çeşitli kriterleri içerir, örneğin hedef kitlenin tepkileri, geri bildirimler ve etkileşim 
oranları. Satış verileri, müşteri memnuniyeti anketleri ve marka algısı araştırmaları gibi metrikler üzerinden 
kampanyanın etkinliği sürekli olarak izlenecek. Elde edilen sonuçlara dayanarak, stratejinin başarısı değerlendirilecek 
ve gerekli görülen alanlarda revizyonlar yapılacaktır. Bu yaklaşım, kampanyanın optimizasyonunu ve sürekli 
iyileştirilmesini sağlayacaktır. 

Kore kültürü temalı bileklik tasarım yarışması, katılımcıların Kore kültüründen ilham alarak yaratıcı tasarımlar 
üretmelerini teşvik edecek ve markanın bu alandaki etkinliğini artırarak hedef kitlenin ilgisini çekecektir. 
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